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AN DIE AUTOREN

Produktgestalter sind Macher. Sie sind Handwerker, In-
genieure, Planer und Denker, Soziologen, Philosophen
und nicht zuletzt Kiinstler. Und Produktdesigner sind
alles ein bisschen zur gleichen Zeit. Mit ihrer Fahigkeit,
Zusammenhinge disziplintibergreifend zu verstehen,
sind sie in der Lage, die Probleme unserer Welt nicht
nur theoretisch zu erértern, sondern auch praktische
NEU MACHEN. BESSER MACHEN. . o .
Losungsvorschlage fiir den Gebrauch anzubieten.
GEDANKEN MACHEN. SINN MA-
CHEN. FEHLER MACHEN. KARRIE- . . .
Designer oder Designerin zu werden oder unter gegen-
RE MACHEN. WEITER MACHEN. € .
wirtigen Voraussetzungen zu sein, erfordert koopera-

EINFACHER MACHEN. EINFACH: . . . . .
tive Arbeitsweisen, offene Menschen, die gegenseiti-

MACHEN! - LEICHT GESAGT. . . o )
gen Konsens suchen, aber gleichzeitig Personlichkei-

ten, die in der Lage sind, Position zu beziehen.

Da wir das Produktdesign-Studium in Weimar als ak-
tiven Prozess der Selbstbestimmung als Gestalter ver-
stehen, sehen wir uns als Vertreter des Studiengangs
mit der Herausforderung konfrontiert, ein Umfeld zu
bieten, in dem sich unter Beriicksichtigung des per-
manent im Wandel befindlichen Verstindnisses von
Design zukunftsfihige Gestalterpersénlichkeiten ent-
wickeln kénnen. Doch welche Kompetenzen, Fahig-
keiten und Eigenschaften erworben werden miissen,
damit Absolventen erfolgreich berufstitig sein kénnen
und langfristig in der Lage sind, dem stetigen Wandel
mit zukunftsfihigen Konzepten zu begegnen, lautet
fortwahrend unsere Frage. Wir denken, dass sie nur
durch einen offenen und lebendigen Diskurs zu be-
antworten ist, der schlief{lich auch Ausgangspunkt fur
diese Broschiire sein soll.

Wir wollen die Ergebnisse unserer Arbeit zeigen, an- :
ders jedoch als iiblich. Weil sich fiir uns das Resultat

der Lehre am deutlichsten in der Entwicklung der Stu-

dierenden zeigt, soll in diesem Heft weniger eine lose

Auswahl einzelner Entwiirfe als vielmehr das Portrat

individueller Personlichkeiten im Fokus stehen:




WENN WIR AN DER BAUHAUS-
UNIVERSITAT HEUTE VON PRO-
DUKTDESIGN SPRECHEN, MEINEN
WIR WENIGER <DESIGNTE> PRO-
DUKTE, SONDERN VIELMEHR EINE
ZUGRUNDE LIEGENDE STRATEGIE,
KOMPLEXE AUFGABENSTELLUN-
GEN HINSICHTLICH GESTALTERI-
SCHER KRITERIEN ZU LOSEN - AUF
METHODISCHE, INTUITIVE, VOR-
AUSSCHAUENDE, NACHHALTIGE
UND VOR ALLEM ABER INDIVIDU-
ELLE ART UND WEISE.
PRODUKTDESIGN IST FUR UNS
EINE ART, SICH SEINEN EIGENEN
KOPF ZU MACHEN UND PRODUK-
TIV PROBLEME ZU LOSEN.

Auf welche Art und Weise nutzen die angehenden De-
signer die Freiheiten, die ihnen ihr Studium bietet?
Welche individuellen Strategien und Arbeitsweisen
verfolgen sie bei der Umsetzung ihrer Visionen? Und
vor allem: Wie interpretieren sie fiir sich den Beruf des
Produktdesigners? Wir glauben, dass die Darstellung
von Projekt- und Diplomarbeiten erst dann Relevanz
erhilt, wenn man sie im Kontext individueller Arbeits-
weise zeigt. Dass unsere Darstellung deshalb von den
Studierenden ausgeht und nicht von einem theoreti-
schen Lehrkonzept, ist schlief{lich konsequent — ist es
doch die Gestalterpersonlichkeit, die das <Weimarer
Modell> in einer ganz individuellen Interpretation mit
Leben fiillt. Nur durch sie wird offenbar, dass Zweifeln
und Experimentieren genauso zum Studium gehéren,
wie pragmatisches Handeln, dass Erfolge nicht vorpro-
grammiert sind, aber auch keine Eintagsfliegen sein
miissen, wenn man stetig daran arbeitet.

In den folgenden Interviews zeigen wir, dass Kritik-
und Reflexionsvermégen und Offenheit gegeniiber
stetigen Veranderungen gepaart mit den Erkenntnis-
sen aus eigenen Experimenten bei der praktischen
Arbeit die Schliissel zu erfolgreichem Design und fiir
die Studierenden dariiber hinaus Anlass zur Suche
nach ihrer individuellen Position sind. Sie beziehen
Stellung und formulieren ihren eigenen Designbegriff
und dessen normative Kriterien anhand ihrer Arbeit.

Bei aller Ernsthaftigkeit zeigen wir aber auch, dass
das Studium am Ende Spafd machen muss und Weimar
auch dafiir der denkbar beste Ort ist.

Das vorliegende Heft liefert schliefllich ein spannendes
und treffendes Bild vom Entwurf in Lehre und Praxis.
Unser Berufsfeld wird nicht mit leeren Phrasen be-
schént, sondern markant und selbstbewusst durchdacht.

Die Redaktion







\\  LAURA STRABER

LAURA, WAS IST DAS FUR EIN
GEFUHL, AUS EINER SELBST ENT-
WORFENEN UND PRODUZIERTEN

Das ist ein schones Gefiihl, na klar. Die Becher des
Services benutze ich auch zu Hause. Tatsichlich er-
freue ich mich wirklich daran und denke nicht wie bei
TASSE ZU TRINKEN? anderen Sachen: <Oh, hitte ich es an der Ecke viel-
leicht doch ein bisschen anders gemacht.>

DU HAST WAHREND DES STUDI- X N N
2005 habe ich angefangen, mit dem Material zu ar-

UMS BEGONNEN, DICH FUR POR- . . . .
beiten, als ich zum Austausch am «Pratt Institute» in

ZELLAN ZU INTERESSIEREN UND . . .

New York war. Dort hatte ich einen Kurs belegt, in dem
BIST DABEI GEBLIEBEN. WANN o . . . ..
es um Keramik ging. Bis dahin war ich an der Uni in

HAT DAS EIGENTLICH ANGEFAN- . o .
Weimar auch ein bisschen verloren. Ich hatte nicht so

GEN UND WIE HAST DU DAS MA- . . . . . .

R ganz fiir mich entdeckt, was ich eigentlich fiir meinen

TERIAL FUR DICH ENTDECKT? N - .
spateren Werdegang aus dem Studium herausziehen
soll. Das hat mir dann grundsétzlich diese New York-
Erfahrung gezeigt. Als ich zuriickkam, habe ich weiter
mit Porzellan gearbeitet, weil mir das Material und vor

allem der Arbeitsprozess sehr gut gefallen haben.

LAURA STRABER ARBEITET SEIT 2006 ALS PORZELLANGESTAL-
TERIN, UNTER ANDEREM AUCH IN KOOPERATION MIT MILIA
SEYPPEL UNTER DEM PSEUDONYM FRENCHKNICKER

2008 SCHLOSS SIE IHR DIPLOM AN DER BAUHAUS-UNIVERSITAT
AB UND BETREIBT SEITHER IHR EIGENES STUDIO IN WEIMAR




DU SAGST, DASS DU MIT DEINEN
ENTWURFEN LIEBHABERSTUCKE
SCHAFFEN MOCHTEST. WIE KANN
MAN DIESES POTENZIAL IN EINEM
PRODUKT ANLEGEN?

VIELE DEINER PRODUKTE SIND
MITTLERWEILE IN PRODUKTION.
WAS BRAUCHT EIN PRODUKT UBER
DIE ANGESPROCHENEN QUALITA-
TEN HINAUS, UM SICH AUCH AM
MARKT BEHAUPTEN ZU KONNEN.

Es ist wichtig, immer ein Stiick eigene Personlichkeit
hineinzulegen. Wenn dann die Produkte zusétzlich
noch einen eigenen Charakter haben und vielleicht
auch ein wenig herausstechen, dann passiert es ganz
automatisch, dass sich nur die Personen dafiir ent-
scheiden, die diese Geschichte darin auch sehen. Und
diese Leute mochten sich dann auch nicht wieder so
schnell davon trennen, sondern die Produkte in ihr
Leben integrieren, weil sie auch etwas persénlich da-
mit verbinden. Dadurch entstehen Liebhaberstiicke.
Esist aber auch ein Unterschied, iiber welche Art von
Produkten man redet. Das Material Porzellan bringt
selbst schon einen gewissen Wert mit sich und wenn
man diesen richtig ausschopft und darstellt, dann ist
man schon sehr weit auf dem Weg zum Liebhaberstiick.

Das ist eine schwierige Frage. Fest angestellte Designer
von Firmen, die eine Designabteilung haben, sind viel
niher dran am tatsdchlichen Marketing, weil Entschei-
dungen meist gemeinsam mit dem Marketing gefillt
werden. Wenn man aber als Autorendesigner allein
arbeitet, dann ist natiirlich das spatere Marketing und
die Frage, ob sich das Produkt millionenfach oder nur
zehnmal verkauft, nicht ganz so im Vordergrund, auch
wenn ich versuche, das immer mit einzubeziehen.
Aber es ist tatsichlich so,
dass ich bei manchen Pro-

dukten selbst tiberrascht

bin, dass sie so gut laufen.

Bei anderen Produkten
wiederum hatte ich ein

bisschen ein Gefiihl dafiir.

Und dann ist da noch die

Frage, welche Firma dein

Produkt letztendlich unter
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DEIN ENTWURF EINER MUSLI-
SCHALE <SPLIT MILK BOWL> GIBT
ES MITTLERWEILE AUS SILIKON
FUR $12,95 IM MOMA-STORE UND
BEI AMAZON. HAST DU DIR SCHON
MAL DIE KUNDEN-BEWERTUNGEN
DURCHGELESEN? <EVERY CEREAL
EATER NEEDS ONE OF THESE!>»

[...1 cMY BOYFRIEND IS A CERE-

AL FANATIC AND HE LOVES THIS
BOWL!! THINKING OF ORDERING
TWO MORE SO HE CAN USE IT FOR
THREE MEALS A DAY!»

IST ES SCHWIERIG GEWORDEN,
DEN KUNDEN UND PRODUZENTEN
DIE QUALITAT VON PORZELLAN ZU
VERMITTELN?
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LAURA STRABER

Vertrag nimmt. Sprich, in welcher Qualitit machen sie
es und an welche Hindler und Liden wenden sie sich?
Das beeinflusst das Ganze natiirlich enorm und man
muss sich genau tiberlegen, mit wem man welches Pro-
dukt am Markt platziert.

Das klingt ganz groffartig. Die Schale ist ein Produkt,
bei dem es Milia [Seyppel, Anm. d. Red.] und mich
sehr tiberrascht hat, dass sie so gut ankommt. Der
urspriingliche Entwurf war ja in Porzellan und wir
haben uns lange gestrdubt, ihn in Silikon zu fertigen.
Mittlerweile ist das Produkt unser Bestseller. Im End-
effekt kénnte man fast schon sagen, dass die Schale
unsere Miete zahlt. Offenbar ist dieses Bild so stark,
dass es dartiber hinwegtduscht, dass die Produktion
vielleicht nicht
hundertprozentig

perfekt gearbeitet

hat. Aber es lduft

gut und verkauft

sich. Besser so,
als anders herum.

Den Produzenten

nicht, die wissen um die Qualitit von Porzellan. Den
Kunden ja, vor allem, weil der Preis vermeintlich hoch
ist. Aber da gelangt man wieder zum Liebhaberstiick.
Méoglicherweise steckt in alledem sogar die Frage nach
Nachhaltigkeit, denn wenn man sich etwas Neues an-
schafft, dann sollte man davon ausgehen, dass man mit
diesem Produkt ein Stiick Lebenszeit verbringt und
dann finde ich, ist es durchaus richtig, dartiber nach-
zudenken, wie das Ganze aussieht, ob es funktioniert,
ob es ergonomisch ist, ob es in den Schrank passt,

ob man davon auch alles essen kann, was man essen
will. Auf diese Weise kann man also durchaus dafiir
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argumentieren, zum

WIE STEHT ES ALSO IN UNSERER
<«PLASTIK-WELT> UM DAS GUTE
ALTE PORZELLAN UND DIE WERTE,
DIE DAMIT VERBUNDEN SIND?

BIST DU GLUCKLICH MIT DEINEM
SCHWERPUNKT ODER HAST DU
MANCHMAL DAS GEFUHL, DASS
DEINE SPEZIALISIERUNG EINER
BREITEREN BETATIGUNG ALS
DESIGNERIN IM WEGE STEHT?

teureren Porzellan zu
greifen, anstatt zum billigeren, nicht ganz so hochwer-
tig hergestellten Geschirr oder zu Kunststoff.

Ich glaube, dass sich die Kduferschaft verdndert hat,
wie sich auch die Gesellschaft kontinuierlich veran-
dert. Frither war Porzellan etwas, das man nur sonn-
tags heraus geholt hat, einfach ein Status-Symbol. Das
ist mittlerweile nicht mehr so, weil Porzellan giinsti-
ger geworden ist. Und das ist eigentlich auch gut, weil
man es sich deshalb leisten kann. Der Wunsch aber,
von schénem Geschirr zu essen, nimmt wieder zu, ge-
nauso wie wir uns mehr damit auseinandersetzen, wo
unser Essen herkommt und wie es produziert wird.
Man kann durch diese Entwicklung auch gewinnen,
muss sie aber zu nutzen wissen oder vielleicht auch
unterstiitzen wollen.

Meine Strategie ist ja, etwas zu entwerfen und auf einer
Messe zu zeigen oder einer Firma zu schicken. Wenn
ich mit einer Firma zusammenarbeite, die nicht nur
Porzellan macht und ich dort etwas aus Holz, Blech
oder Kunststoff vorstelle, dann sagen die nicht von
vornherein, dass das nicht zu Laura Strafler passt, son-
dern sind offen dafiir. Man sieht dann schon eher mei-
ne eigentliche Handschrift. Das bedeutet, dass ich mir
diese Einschrinkung mit dem Porzellan selbst auferle-
ge und nicht die Leute, mit denen ich zusammenarbei-
te. Aulerdem kommt dazu, dass ich nicht als Porzellan-
designerin ausgebildet bin. Es gibt fiir mich aufgrund
der vermeintlichen Veranlagung durch mein Studium
eigentlich mehr Wege. Was die Frage der Bestitigung
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DAS HEIBT, DASS DEINE SPEZIA-
LISIERUNG EINERSEITS AUS DER
LEIDENSCHAFT FUR DIESES MA-
TERIAL ENTSTANDEN IST, DU SIE
ANDERERSEITS ABER JETZT AUCH
ALS MARKETINGINSTRUMENT
AUFBAUST, UM MIT DEINER EIGE-
NEN HANDSCHRIFT GESEHEN ZU
WERDEN.

DU WARST WAHREND DEINES
STUDIUMS UND DARUBER HINAUS
AN VIELEN ERFOLGREICHEN INITIA-
TIVEN BETEILIGT. MAN BEKOMMT
FAST DEN EINDRUCK, DASS DU MIT
DER IN WEIMAR BETONT FREIEN
ARBEITSSTRUKTUR NIE PROBLEME
HATTEST. GAB ES DENNOCH MO-
MENTE IM STUDIUM, WO DU DA-
MIT GEHADERT HAST, WO ES DICH
WOMOGLICH HINFUHREN WIRD?
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LAURA STRABER

betrifft, so glaube ich, dass jeder Mensch Dinge tut, um
Feedback von seiner Umwelt zu bekommen. Wir sind
soziale Wesen. Das Feedback, das ich bekomme, macht
mich gliicklich und reicht mir aktuell auf jeden Fall.

Absolut. Ich werde meist von Magazinen, Vereinen
und Museen als die Kiinstlerin gesehen, die mit Por-
zellan arbeitet. Das heifdt, dass ich dann auch gefragt
werde, ob ich etwas Neues in Porzellan habe, was ich
dazu beisteuern kann. Irgendwie tun Designer gerne
so, als ob sie sich tiber Marketing und Selbstvermark-
tung keine Gedanken machen wiirden oder brauch-
ten — aber natiirlich miissen Designer das. Ich weif3,
dass diese Nische und dieses Alleinstellungsmerkmal,
die ich mir erarbeitet habe, durchaus hilfreich sind
und dass es auch wichtig ist, dies zu bewahren und
auch zu pflegen.

Ja! Wie gesagt, das, was mir im Studium vermittelt
werden sollte, war mir die ersten fiinf Semester nicht
klar. Ganz ehrlich. Mit dem Abstand von New York
aus nach Weimar zu blicken - da habe ich eigentlich
erst realisiert, worum es hier geht und konnte dies als
Chance fiir mich nutzen. Ich hatte so gesehen eine
ziemlich lange Leitung. Womit ich riickblickend viel-
leicht noch Schwierigkeiten hatte, war, dass ich mir
manchmal eingebildet habe, mir wiirde das notige
Riistzeug fehlen. Wobei das vielleicht auch eine Erfah-
rung ist, durch die jeder Designer wiahrend seiner Aus-
bildung gehen muss. Man fragt sich, wie man mit all
dem spiter Geld verdienen soll, aber eigentlich geht es
im Studium auch darum, eine Personlichkeit weiter-
zubilden. Das ist etwas sehr Abstraktes, was man am
Anfang des Studiums noch nicht begreifen kann. Und
das kommt auch erst mit der Zeit.
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Porzellan schrumpft im heiflen Glasurbrand und
verliert dabei an Kontur, wird regelrecht weich ge-
waschen. Je nach Porzellanmasse liegt der Schrump-
fungsfaktor zwischen 13%-16%. Und dabei geschieht
im Ofen einiges, was nicht immer vorhersehbar ist:
der Scherben verzieht sich, kann reiffen. Das kann zu
hohem Ausschuss von Porzellanen gerade bei kompli-

zierten Formen fiihren.

Die Leuchte <14%> erfordert bei ihrer Herstellung IN DER DRESDNER PORZELLAN-
genau diese Eigenschaft der Porzellanmasse. Jeder SAMMLUNG FINDEN SICH STUCKE
Porzellanschirm ist ein Abguss des vorangegange- AUS DER GANZ FRUHEN MEIBNER
nen, grofleren Schirms und selbst Abgussvorlage fiir SCHAFFENSZEIT, DIE MITTELS

den néchstkleineren. Der Nachbildungsprozess wird ~ ABGUSS VON CHINESISCHEN ORI-
tiinfmal ausgefiihrt. Somit wiederholt sich mit jedem  GINALEN ENTSTANDEN. GERADE

Abguss der Einfluss, den der Brand auf den Porzellan-  Im VERGLEICH VON CHINESI-
scherben hat. Laura Strafler kreierte so eine recht ei- SCHEM ORIGINAL UND MEIBNER
genwillige Leuchte, die gerade deshalb so spannend ist, NACHBILDUNG WIRD EINE EIGEN-
weil die Porzellanmasse das Ergebnis mitgeformt hat ~ SCHAFT VON PORZELLAN AUGEN-
und die sanfte und dennoch sichtbare Modifikation SCHEINLICH, DIE DIE KOPIE ALS
von Schirm zu Schirm nachvollziehbar ist. SOLCHE EINDEUTIG ENTLARVT.

Ein in Porzellan eingefangener Moment, der mit dem
bloflen Auge nicht zu erfassen ist: die Wasserkrone.
Erst mit der Entwicklung der Hochgeschwindigkeitsfo-
tografie Ende des 19.Jahrhunderts sind uns solche Bil-
der geldufig. <Milchmomente> hilt dieses Phinomen
fiir mehr als einen Augenblick fest.
. Die Miislischale entstand in Zusammenarbeit mit Milia
MILCHMOMENTE IST ERHALTLICH . L .
BEI ILMCOLD.COM Seyppel. In Porzellan wird sie von der traditionsrei-
chen Thiiringer Porzellanmanufaktur «Reichenbach»
WWW.LAURA-STRASSER.DE/ hergestellt, in Silikon dagegen vom US-amerikani-

INFO@LAURA-STRASSER.DE schen Unternehmen «Fred and Friends> vertrieben.
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